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APRESENTACAO

A presente Cartilha, elaborada com a contribuicdo dos mestrandos do PROFNIT/UFRR da
turma 2021 e do NIT/UFRR, tem a finalidade de apresentar aos leitores informag6es sobre a
Propriedade Intelectual, de modo a difundir conhecimentos béasicos sobre a protecdo de
criacdes do intelecto humano.

A Propriedade Intelectual (P1) esta dividida em trés espécies: Propriedade Industrial, Direito
Autoral e Protecdo Sui Generis, sendo o Unico meio pelo qual é possivel realizar a protecéo do
conhecimento e a sua transformacdo em beneficios para sociedade.

O campo cientifico e a inovacdo tecnoldgica devem ter como intuito maior atender as
necessidades humanas, buscando cumprir com o papel no desenvolvimento social e
econémico do pais. Nesse sentido, faz-se necessario ampliar as estratégias de gestdo para
incentivar a politica de inovacdo tecnoldgica através do relacionamento com o setor
produtivo, a fim de dar retorno a sociedade brasileira dos recursos investidos em Pesquisa e
Desenvolvimento (P&D).

Ante a importancia da tematica, espera-se que a Cartilha atinja o objetivo de promover a
cultura e a pratica da Propriedade Intelectual para todos os interessados no tema de forma a
contribuir para o desenvolvimento do Sistema de Inovacao.




PROPRIEDADE INTELECTUAL

E o dispositivo legal que garante que uma inovacio sera

protegida, e que o responsavel por ela, recompensado. « ~
Q
A propriedade intelectual se divide em trés categorias: ) 1
1 Propriedade Industrial; <)
2 Direito Autoral; S W

3 Protecdes Sui Generis.

Fonte: https://mww.pngwing.com/pt/free-png-bescx

1 PROPRIEDADE INDUSTRIAL

Sé@o direitos concedidos com o objetivo de promover a criatividade pela protecéo,
disseminac&o e aplicacdo industrial de seus resultados.

A Propriedade Industrial consiste no conjunto de protecdo de direitos sobre as patentes de
invencédo, patente de modelo de utilidade, registro de desenho industrial, registro de marcas,
bem como a repressdo da concorréncia desleal e as falsas indicacbes geograficas,
considerando o seu interesse social e o desenvolvimento tecnolégico e econémico do Pais.

1.1 PATENTES

A patente é o titulo legal que documenta e legitima,
temporariamente, o direito do titular de uma invencao ou
de um modelo de utilidade. Ela visa tanto as criacGes

novas como ao aperfeicoamento das criagdes existentes.

https://www.pngwing.com/pt/free-png-cncud
1.1.1 Tipos de Patentes:

Patente de Invencdo (PI): Produtos ou processos que atendam aos requisitos de atividade

inventiva, novidade e aplicacdo industrial.




Patente de Modelo de Utilidade (MU): Objeto de uso prético, ou parte deste, suscetivel de
aplicagdo industrial, que apresente nova forma ou disposic¢ao, envolvendo ato inventivo, que

resulte em melhoria funcional no seu uso ou em sua fabricacéo.
1.1.2 Prazo de protegdo

Com fundamento no art. 40 da Lei de Propriedade Industrial, a patente de invengdo vigorara
pelo prazo de 20 (vinte) anos e a de modelo de utilidade pelo prazo de 15 (quinze) anos

contados da data de deposito.
1.1.3 Legislagao

Lei n° 9.279, de 14 de maio de 1996, que regula direitos e obrigacdes relativos a propriedade
industrial.

1.1.4 Obras protegidas

Ter a patente de um produto significa ter o direito de impedir terceiros de produzir, usar,
colocar a venda, vender ou importar, sem o0 seu consentimento:

| - 0 produto objeto de patente ou
Il - processo ou produto obtido diretamente por processo patenteado.

O titular da patente podera conceder licenca de sua patente a terceiros, mediante remuneracao
0u nao.

- Patente de Invencédo (PI): para novas tecnologias, sejam associadas a produto ou a processo,
como um novo motor de carro ou uma nova forma de fabricar medicamentos;

- Patente de Modelo de Utilidade (MU): para novas formas em objetos de uso pratico, como
utensilios e ferramentas, que apresentem melhorias no seu uso ou na sua fabricacao.

1.1.5 Custos
De acordo com a Tabela de Retribuicdes dos Servicos prestados pelo INPI.

Portaria MDIC n° 39 de 07/03/2014, Portaria ME n°516, de 24/09/2019 e Resolucdo INPI n°
251 de 02/10/2019.

O INPI oferece descontos para que podem chegar até 60% de desconto para:




e Pessoas fisicas;

e Microempresas;

e Microempreendedores individuais;
e Empresas de pequeno porte;

e Cooperativas;

e InstituicOes de ensino e pesquisa;
e Entidades sem fins lucrativos; e

e Orgaos publicos.

Exemplo: Pedido nacional de invencédo; Pedido nacional de modelo de utilidade; Pedido
nacional de certificado de adi¢cdo de invencéo; e Entrada na fase nacional do PCT (Tratado de

Cooperacdo em matéria de Patentes) - Depdsito Internacional de Patente.

e Por meio eletronico R$175,00 - Com desconto R$70,00.

1.1.5.1 Formas de pagamento
Guia de Recolhimento da Unido (GRU)
1.1.5.2 Requisitos para o depdsito

O deposito deve ser realizado na plataforma online e-Patentes, no site do INPI, e atender as

seguintes condi¢oes:

e Requerimento (Portal do INPI);

e Relatdrio descritivo (Detalhamento técnico para reproducdo do objeto);
e Reivindicactes (Novidades da invencdo fundamentada);

e Desenhos (graficos, esquemas, fluxogramas e diagramas) se for o caso;
e Resumo; e

e Comprovante do pagamento da retribuicdo relativa ao depdsito.




1.2 MARCA

A marca é um sinal distintivo, visualmente perceptivel,
usado para distinguir produtos e servicos de outros
similares, de procedéncias diversas. A marca registrada
garante ao seu proprietario o direito de uso exclusivo no
territorio nacional em seu ramo de atividade econémica.
A0 mesmo tempo, sua percepgdo pelo consumidor pode
resultar em agregacao de valor aos produtos ou servicos.

https://onmarcas.com.br/marca-qual-e-a-sua-definicao/
1.2.1 Qual a importancia de registrar uma marca?

O registro de marca protege a identidade de qualquer empresa. 1sso inclui 0 nome, o logotipo
e simbolos associados a sua organizacao, garantindo uso exclusivo deles.

E assim que as empresas adquirem permissdo oficial de uso da famosa marca registrada. E
qualquer uso indevido da sua marca pode criar uma intervencao juridica da qual vocé esta
plenamente protegido.

1.2.2 O que pode ser registrado como marca?

S&o registraveis como marca sinais visuais como marca: palavras, letras, nimeros, simbolos,
cores, imagens, sinais tridimensionais como formas e embalagens. Portanto, a lei brasileira
ndo protege 0s sinais sonoros, gustativos e olfativos.

1.2.3 Classificacédo das Marcas
1.2.3.1 As marcas sdo classificadas quanto a natureza em trés espécies distintas.

1.2.3.1.1 Marca de Produto ou de Servi¢o usada para distinguir produto ou servigo de outro
idéntico, semelhante ou afim, de origem diversa. Exemplos: produtos alimenticios e bebidas,
servicos de transporte aéreo.

1.2.3.1.2 Marca de Certificacdo usada para atestar a conformidade de um produto ou servico
com determinadas normas ou especificacdes técnicas, notadamente quanto a qualidade,
natureza, material utilizado e metodologia empregada. Exemplos: Brinquedos certificados

pelo Instituto Nacional de Metrologia, Normalizacéo e Qualidade Industrial (Inmetro).




1.2.3.1.3 Marca Coletiva usada para identificar produtos ou servigos provindos de membros
de uma determinada entidade. Exemplos: produtos de diversos géneros provenientes de
cooperativas.

1.2.3.2 As principais formas de apresentacdo das marcas sao as seguintes:

1.2.3.2.1 Marca nominativa é o sinal constituido por uma ou

mais palavras no sentido amplo do alfabeto romano,

compreendendo, também, os neologismos e as combinacdes de

letras e/ou algarismos romanos e/ou arabicos, desde que esses GO gle
elementos nédo se apresentem sob forma fantasiosa ou figurativa, a

exemplo das marcas Google, Sony e 3M.

https://www.pngwing.com/pt/free-png-pmblq

1.2.3.2.2 Marca figurativa é o simbolo que a empresa carrega e divulga
junto ao mercado para ser reconhecida e ndo confundida. Constituida por
desenho, imagem e/ou formas fantasiosas em geral apresentados de
maneira isolada.

Fonte: https://www.pngwing.com/pt/free-png-nebbg

1.2.3.2.3 Marca mista é o sinal constituido pela combinacdo de

elementos nominativos e figurativos ou mesmo apenas por “ ‘

elementos nominativos cuja grafia se apresente sob forma fantasiosa
ou estilizada. As marcas Adidas, Nestlé, Faber Castell séo v

representadas por palavras e desenhos. adidas®

Fonte: https://www.pngwing.com/pt/free-png-hmvxc

1.2.3.2.4 Marca tridimensional é o sinal constituido pela forma plastica
distintiva em si, capaz de individualizar os produtos ou servigcos a que se
aplica. Sdo exemplos as marcas Toblerone (produto e embalagem). Chanel n°
5 (embalagem), Yakult (embalagem).

Fonte: https://www.pngwing.com/pt/free-png-nejci



https://www.pngwing.com/pt/free-png-nebbq
https://www.pngwing.com/pt/free-png-hmvxc

1.2.4 Prazo de protegdo

O registro de marca é concedido apenas por um prazo limitado de 10 (dez) anos na maioria
dos paises. A marca pode, no entanto, ser renovada tantas vezes quanto o proprietario desejar,
mediante pagamento de taxas adicionais e contanto que ainda esteja em uso.

1.2.5 Legislagdo

Lei n® 9.279, de 14 de maio de 1996, que regula direitos e obrigacOes relativos a propriedade
industrial.

1.2.6 Quem pode requerer a marca?

Podem requerer o registro de marca as pessoas fisicas ou juridicas de direito publico ou de
direito privado. A diferenca € que a pessoa fisica deve comprovar sua atividade por meio de
documentos com validade legal.

Ressalta-se que existem documentos especificos para pessoa fisica e tambem para a pessoa

juridica solicitar o registro de marca.

1.2.7 Qual o territdrio de registro de marca?

A protecdo das marcas € territorial. A OMPI oferece um registro internacional no ambito do
Sistema de Madri. Por meio de um unico depdsito de pedido, os usuarios podem obter
protecdo de marcas em quantos paises do Sistema de Madri desejarem.

1.2.8 Onde deve ser realizar o pedido de registro de marca?

Um pedido de registro de marca é feito pelo preenchimento de formulario, que deve ser
entregue junto com o arquivo da imagem e procuracdo (se houver) ao INPI. O processo pode
ser feito pela internet ou em papel.

Para o cumprimento da exigéncia, € necessario pagar a Guia de Recolhimento da Unido
(GRU) com codigo 340 e preencher um formulario eletrénico. Acesse o e-Marcas e informe o
nimero da GRU paga e inicie o preenchimento da peticdo de cumprimento de exigéncia.

1.2.9 Quanto custa registrar uma marca?

Em geral, os precos variam conforme o tipo de registro de marca.



http://www.inpi.gov.br/

Atualmente para registrar uma marca no INPI é necessério desembolsar, ao menos, R$
355,00. Esse é o preco praticado pelo 6rgdo para solicitacbes de registro de marca com
especificacdo pré-aprovada, que depois aumenta para R$ 745,00 para o primeiro decénio.

1.2.10 Como registrar uma marca no Brasil

Para registrar uma marca Sa0 necessarios 0s passos a seguir:

acesse o site do INPI e pesquise se 0 nome desejado ja é usado por outra empresa;

faca o cadastro e pague a GRU;

guarde o nimero do seu protocolo para consultas posteriores;

aguarde a avaliacdo do 6rgdo, que costuma demorar 60 dias, aproximadamente;

fique de olho na Revista de Propriedade Industrial (RP1), que é onde o INPI publica os
resultados.

1.2.11 Para preparar um pedido é recomendavel

Para registrar uma marca num territorio, o requerente precisa enviar uma reproducdo dela ao
instituto de marcas, juntamente com uma lista completa dos bens e servigos aos quais ela se
aplicaria. Além de ser suficientemente distintiva e de ndo apresentar conflito com uma marca
ja existente, ela ndo pode ser enganosa nem atentar contra a ordem publica ou contra a moral
e 0s bons costumes.



https://www.gov.br/inpi/pt-br
https://interacaomarcasepatentes.com.br/como-saber-nome-empresa-existe
http://revistas.inpi.gov.br/rpi/

1.3 DESENHO INDUSTRIAL

1.3.1 O que é o registro de um Desenho Industrial?

De acordo com o INPI, érgdo responsavel no
Brasil por executar as diretrizes que
regulamenta a Propriedade Industrial segundo a
Le1 9.279/96, “o registro de desenho industrial €
um titulo de propriedade temporéario concedido
pelo Estado por forga de lei ao autor ou pessoas

cujos direitos derivam do mesmo, para que esta

ou estas excluam terceiros, durante seu prazo de
vigéncia do registro, sem sua prévia autorizag: https://www.pngwing.com/pt/free-png-bgmsz

de atos relativos a matéria protegida.

1.3.2 O que é registravel como Desenho Industrial?

Qualquer produto com um aspecto visual distintivo em comparacdo a outros objetos ou
padrdes ja conhecidos. Pode ser registrado tudo que define uma configuracéo externa de um
objeto tridimensional em um padrdo ornamental que se aplique a uma superficie ou a um
objeto. Podemos citar exemplos de alguns produtos possiveis de registro industrial tais como
produtos com design exclusivo, outros produtos como moveis, embalagens e até carros

também.
1.3.3 O que ndo pode ser protegido como registro de DI?

De acordo com a Lei 9279/96, ndo é possivel registrar como Desenho Industrial, objetos ou
padrdes com caracteristica puramente artistico; o que é contrario a moral e aos bons costumes
ou que ofenda a honra ou imagem de pessoas, ou atente contra a liberdade de consciéncia,

crenga, culto religioso ou idéia e sentimentos dignos de respeito e veneragao.
1.3.4 Quem pode depositar um DI?

Qualquer pessoa fisica ou juridica, desde que tenha legitimidade para obter o registro.




1.3.5 Qual é o prazo de duracdo de um registro de DI?

O registro tem vigéncia de 10 anos contados da data do
depésito, sendo prorrogaveis por mais trés periodos
sucessivos de 5 anos, perfazendo um total de 25 anos
contados da data do depoésito, caso seja do interesse do

titular do registro.

https://mwww.pngwing.com/pt/free-png-xmewz

1.3.6 Qual a territorialidade de protecdo de um registro de DI?

Seguindo as regras estabelecidas pela Convencéo da Unido de Paris (PUC), de acordo com o
principio da territorialidade, a protecdo do DI tem validade no pais no qual tenha sido

requerida e concedida.
1.3.7 Quais as custas no registro de DI?

O pedido de registro de desenho industrial custa o valor de R$ 235,00, reduzido para R$ 95,00
no caso de pessoas naturais; microempresas, empresas de pequeno porte e cooperativas
definidas em Lei, além das instituicdes de ensino e pesquisa; entidades sem fins lucrativos,

bem como 6rgdos publicos.
1.3.8 Formas de pagamento no registro de DI

O usuério realizar o cadastro no sistema e-INPI, deve acessar o0 médulo GRU para gerar a

guia correspondente ao servico desejado.




14 INDICA(;AO GEOGRAFICA
1.4.1 O que é indicacao geogréafica?

E um nome geografico que distingue um produto ou servico de
seus semelhantes ou afins, porque este apresenta caracteristicas
diferenciadas que podem ser atribuidas a sua origem geogréfica,
configurando o reflexo de fatores naturais e humanos.

https://media.istockphoto.com/id/1065795790/pt/vetorial/simplified-map-of-brazil-outline-fill-and-stroke-are-national-
colours.webp?s=612x612&w=is&k=20&c=7Bhalfkc840OH2Eb_GFwV1R2Bm_Bjl0E61dTskoiOfvU=

1.4.2 Por que surgiram as 1Gs?

As IGs surgiram quando produtores e consumidores passaram a reconhecer que um
determinado produto se distinguia dos demais, dada a sua ligacdo inerente as condicgdes
climaticas, culturais e o saber-fazer local.

1.4.3 Quais as modalidades das 1Gs?

Existem 02 (duas) modalidades das IndicacGes Geograficas no Brasil e sdo: Indicacdo de
Procedéncia (IP) e Denominagéo de Origem (DO)

1.4.3.1 Indicacéo de procedéncia (IP): que indica 0 nome de determinada regido geografica
reconhecida pela producdo ou fabricacdo de determinado produto ou prestacdo de
determinado servico;

1.4.3.2 Denominacdo de origem (DO): que indica o nome de determinada regido geogréafica
cujo produto ou servico se deva essencialmente ao meio geografico, incluindo os fatores
humanos e naturais.

1.4.4 Qual a diferenca entre IP e DO?

A Indicacéo de procedéncia (IP): estabelece somente a notoriedade do local de origem dos
produtos/servicos; enquanto a Denominacdo de origem (DO): estabelece elementos que
comprovem que o produto/servico possui uma qualidade ou caracteristica que se deve
essencialmente ao local de origem, considerando os fatores naturais e humanos.

A IG permite preservar essas caracteristicas ou essa reputacdo e valoriza-las ao nivel dos
consumidores.




1.4.5 Prazo de protegdo

N&o existe previsdo legal, & medida que a IG continue apresentando as caracteristicas que

garantiram seu reconhecimento.

1.4.6 Legislagdo

A Lei n® 9.279, de 14 de maio de 1996, Lei da Propriedade Industrial (LPI), regulamenta os
direitos e deveres relacionados a propriedade industrial no Brasil. No pardgrafo Gnico do art.
182 da LPI, o INPI estabelece as condigdes de registro das IG.

1.4.7 Como sdo protegidas as indicagdes geograficas?

~ N
Podem ser protegidas nacionalmente por lei ou por meio de registro, _W/!
com base na Lei 9.279/96 e na Instrucdo Normativa INPI N° y
25/2013. i

https://media.istockphoto.com/id/1065795790/pt/vetorial/simplified-map-of-brazil-
outline-fill-and-stroke-are-national-colours.webp?s=612x612&w=is&k=20&c=
7Bhalfkc840H2Eb_GFwV1R2Bm_Bjl0E61d TskoiOfvU=

1.4.8 Quem pode requerer um registro de indicacao geografica?

De acordo com o Art. 5° - Podem requerer registro de indicacfes geograficas, na qualidade de
substitutos processuais, as associacdes, 0s institutos e as pessoas juridicas representativas da
coletividade legitimada ao uso exclusivo do nome geografico e estabelecidas no respectivo
territorio.

1.4.9 Obras Protegidas

No Brasil, contabilizam-se 91 indicacdes geograficas: 68 indicacbes de procedéncia e 22
denominacgGes de origem.

Exemplos de IndicacBes de Procedéncia:

IP Vale dos Vinhedos;

IP Pinto Bandeira;

IP Altos Montes;

IP Regido de Monte Belo;
IP Vales da Uva Goethe;
IP Farroupilha;



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L9279.htm

Exemplo de Denominagdo de Origem:

DO Vale dos Vinhedos

1.4.10 Custos

Segundo a Portaria MDIC n°® 39 de 07/03/2014, Portaria ME n° 516 de 24/09/2019 e

Resolucdo INPI n° 251 de 02/10/2019, seguem valores das 1Gs:

Servicos relativos a Indicacdo Geografica - 1G

Valor com desconto

Cadigo Servigo Valor (em Real) *)
Pedido de Registro
600 Pedido de r_eg|s~tro de reconfle(:l_mento de R$ 590,00
Indicac&o de Procedéncia
601 Pedido de registro d~e reconh_eumento de R$ 2.135,00
Denominagdo de Origem
Fonte: INPI

1.4.10.1 Formas de Pagamento

Guia de Recolhimento da Unido (GRU).

1.4.11 Documentacdo necessaria

Requerimento de Indicacdo Geografica;
Caderno de Especifica¢bes Técnicas;
Procuracéo (é opcional);

Comprovante do pagamento da retribuicdo correspondente;

Comprovacao da legitimidade do requerente;
Comprovacao da legitimidade do requerente;

Documentos que comprovem que o nome geogréafico se tornou conhecido, no caso de

IP;

Documentos que comprovem a influéncia do meio geografico nas qualidades ou

caracteristicas do produto ou servigo, no caso de DO;

Delimitacédo de area e instrumento oficial;
Representacao da I1G (é opcional).




2 DIREITOS AUTORAIS

S&o normas estabelecidas pela legislacéo para proteger as relagdes entre 0 CRIADOR e a
utilizacio de suas CRIACOES.

2.1 Os Direitos Autorais sdo divididos em:

e Direito do Autor;
e Direito Conexo; e
e Programa de Computador.

2.1.1 DIREITOS DE AUTOR

Direito de autor € um conjunto de prerrogativas conferidas por lei a pessoa fisica ou juridica
criadora da obra intelectual, para que ela possa usufruir de quaisquer beneficios morais e
patrimoniais resultantes da exploracdo de suas criacOes, sejam elas
criacOes artisticas, literarias ou cientificas, como por exemplo, textos,
livros, pinturas, musicas, ilustragdes, fotografias etc.

Expressas por qualquer meio ou fixadas em qualquer suporte, tangivel
ou intangivel, conhecido ou que se invente no futuro e os que lhes sdo
CONexos.

Fonte: https://www.pngwing.com/pt/free-png-bkhfu

Atualmente no Brasil, o Direito Autoral estd regulamentado pela Lei de Direitos Autorais e
encontra-se dividido, para efeitos legais, em Direitos Morais e Patrimoniais.

Os Direitos Morais garantem a AUTORIA da criacdo ao autor da obra intelectual, no caso de
obras protegidas por direito de autor.

Quanto aos Direitos Patrimoniais se referem principalmente a UTILIZACAO
ECONOMICA da obra intelectual.

2.1.1.1 Quanto tempo dura o direito autoral?

A protecdo do direito autoral é valida em todo momento que o autor estiver vivo. Apos a sua
morte, ele ainda tera direito por 70 anos.

2.1.1.2 Obras intelectuais passiveis de protecao pelo direito autoral:



https://www.pngwing.com/pt/free-png-bkhfu

Segundo o art. 7° da Lei n© 9.610/98 s&o obras intelectuais protegidas as criages do espirito,
expressas por qualquer meio ou fixadas em qualquer suporte, tangivel ou intangivel,
conhecido ou que se invente no futuro, tais como:

Os textos de obras literarias, artisticas ou cientificas;

As conferéncias, alocucdes, sermdes e outras obras da mesma natureza;

As obras draméticas e dramatico-musicais;

As obras coreogréaficas e pantomimicas, cuja execugdo cénica se fixe por escrito ou
por outra qualquer forma;

As composi¢des musicais tenham ou néo letra;

As obras audiovisuais, sonorizadas ou ndo, inclusive as cinematograficas;

As obras fotograficas e as produzidas por qualquer processo analogo ao da fotografia;
As obras de desenho, pintura, gravura, escultura, litografia e arte cinética;

As ilustragdes, cartas geogréaficas e outras obras da mesma natureza;

Os projetos, esbocos e obras plasticas concernentes a geografia, engenharia,
topografia, arquitetura, paisagismo, cenografia e ciéncia;

As adaptacdes, traducOes e outras transformacdes de obras originais, apresentadas
como criacdo intelectual nova;

Os programas de computador;

As coletaneas ou compilagdes, antologias, enciclopédias, dicionarios, bases de dados e
outras obras, que, por sua selecdo, organizacdo ou disposicdo de seu conteudo,

constituam uma criacdo intelectual.

2.1.1.3 O que ndo ¢ protegido por direito autoral?

As ideias, procedimentos normativos, como: 0s esquemas, planos

ou regras para realizar atos mentais, jogos ou negdcios; 0s
formularios em branco para serem preenchidos por qualquer tipo de
informacdo, cientifica ou ndo, e suas instrucdes; 0s textos de
tratados ou convencdes, leis, decretos, regulamentos, decisfes
judiciais e demais atos oficiais; as informacdes de uso comum tais
como calendarios, agendas, cadastros ou legendas; os nomes e
titulos isolados; o aproveitamento industrial ou comercial das ideias

contidas nas obras.

https://www.pngwing.com/pt/free-png-nkfzr

2.1.2 DIREITOS CONEXOS

O que séo direitos conexos?




Referem-se a protecdo para artistas intérpretes ou executantes, produtores fonograficos e
empresas de radiodifusdo, em decorréncia de interpretacéo, execugéo, gravacdo ou veiculagdo
das suas interpretacdes e execugdes.

2.2 Legislacao

Lei n © 9.610/98, que regula os direitos autorais, entendendo-se sob esta denominacdo o0s
direitos de autor e os que lhes sé&o conexos.

2.1.3 PROGRAMAS DE COMPUTADOR

O que séo Programas de Computador?

Segundo a Lei n° 9.609, de 19 de fevereiro de
1998, conhecida também de Lei do Software.

Programas de computador é a expressdao de um
conjunto organizado de instru¢bes em linguagem
natural ou codificada, contida em suporte fisico de
qualquer natureza, de emprego necessario em
maquinas  automaticas de tratamento da
informacdo,  dispositivos,  instrumentos  ou
equipamentos periféricos, baseados em técnica Imagem de aarvind digimark por Pixabay
digital ou andloga, para fazé-los funcionar de

modo e para fins determinados.

Importancia do registro de programa de computador

O registro de programa de computador € um mecanismo de
protecdo fundamental para comprovar a sua titularidade,

isto é, a autoria da pessoa responsavel pelo seu @
desenvolvimento, e assim poder defender os seus direitos
contra determinadas acdes de terceiros, tais como:
e Pirataria; Q
—\

e Concorréncia desleal;
https://suarendaonline.com.br/fn

e Copias ndo autorizadas; 02020-aindafunciona/

e Uso indevido, entre outras.




Onde realizar o registro de programa de computador?

A regulamentacdo do registro de programa de computador

no Brasil é feita pelo Instituto Nacional de Propriedade

Industrial (INPI). Vale destacar, no entanto, que, apesar ' ' A”’:Sc}'c',ﬁﬂo

de o registro ser feito no INPI, os programas ndo sdo ‘ DA PROPRIEDADE
protegidos pela Lei de Propriedade Industrial, mas sim INDUSTRIAL

pela Lei do Direito Autoral Lei 9.610/98 e legislacédo

especifica Lei n° 9.609/98 conhecida como Lei https://www.gov.br/inpi/pt-br
software.

" Qual o prazo de protecdo?

A validade do direito é de 50 anos a partir do dia 1° de
janeiro do ano subsequente a sua publicacdo ou, na
auséncia desta, da sua criacéo.

E uma vez registrado sua protecdo nao se limita apenas
ao Brasil, ela e aplicada aos 176 paises signatarios da
convencéo de Berna.

https://www.cordeiroeaureliano.com.br/blog/post/noticias/
efeito-domino-estende-artificialmente-prazo-de-mps/5696

Custo para registro

Atualmente o custo para o deposito do pedido de registro
de programa de computador junto ao INPI esta em R$
185,00.

http://www.sindicatodocomerciosbs.com.br/informacoe
s-juridicas/2/precos-nos-produtos-expostos-a-venda
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