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RESUMO

Esse artigo aborda o papel crucial das mulheres na economia criativa, destacando seu potencial
para gerar renda, promover o desenvolvimento humano e preservar saberes tradicionais em um
contexto marcado por desigualdades sociais. A proposta do estudo é compreender como a
economia criativa pode oferecer as mulheres ndo apenas uma fonte de renda, mas também o
fortalecimento de sua autoestima e 0 acesso a incentivos institucionais. A construcdo tedrica
examina os conceitos fundamentais da economia criativa e a relevancia da representatividade
feminina nesse setor. Ao abordar as dificuldades e motivacGes que permeiam a trajetoria das
mulheres no mercado criativo, o artigo busca dar visibilidade as barreiras enfrentadas por elas
e destacar os impulsos que as motivam a seguir empreendendo. A metodologia utilizada foi
qualitativa, com enfoque exploratorio e bibliografico, além da aplicacdo de questionarios com
perguntas objetivas e abertas. As respostas foram analisadas utilizando a ferramenta da nuvem
de palavras, o que permitiu uma visualizacdo das palavras e conceitos mais recorrentes nas
respostas das mulheres entrevistadas. Os resultados indicam que as mulheres empreendedoras
criativas, apesar das dificuldades, continuam no mercado h4 mais de um ano. Motivadas pela
necessidade de sustentar suas familias, elas encontram realizacdo em seus projetos, superando
desafios e se consolidando como protagonistas no desenvolvimento econémico, cultural e
social. O estudo, portanto, reforca a importancia de criar politicas e incentivos que ampliem o
acesso das mulheres a oportunidades na economia criativa, promovendo um ambiente inclusivo

e sustentavel.
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ABSTRACT

This article addresses the crucial role of women in the creative economy, highlighting their
potential to generate income, promote human development and preserve traditional knowledge
in a context marked by social inequalities. The purpose of the study is to understand how the
creative economy can offer women not only a source of income, but also the strengthening of
their self-esteem and access to institutional incentives.The theoretical construction examines
the fundamental concepts of the creative economy and the relevance of female representation
in this sector. By addressing the difficulties and motivations that permeate the trajectory of
women in the creative market, the article seeks to give visibility to the barriers they face and
highlight the impulses that motivate them to continue undertaking. The methodology used was
qualitative, with an exploratory and bibliographic approach, as well as questionnaires with
objective and open questions. The answers were analyzed using the word cloud tool, which
allowed us to see the most recurrent words and concepts in the answers given by the women
interviewed. The results indicate that creative women entrepreneurs, despite the difficulties,
have continued in the market for more than a year. Motivated by the need to support their
families, they find fulfillment in their projects, overcoming challenges and consolidating
themselves as protagonists in economic, cultural and social development. The study therefore
reinforces the importance of creating policies and incentives that increase women's access to

opportunities in the creative economy, promoting an inclusive and sustainable environment.

Keywords: Women.Creative Economy.Income. Self esteem.

1 INTRODUCAO

A pesquisa proposta explora um tema de grande relevancia social e econdémica, ao focar
na participagdo das mulheres na economia criativa como uma alternativa para geragéo de renda,
fortalecimento da autoestima e acesso a incentivos institucionais. A economia criativa, ao
integrar conhecimentos de cultura, inovagdo e tecnologia, se apresenta como um campo que
ndo apenas gera empregos, mas também promove inclusdo e empoderamento feminino. Isso é
especialmente significativo num contexto de desigualdade de género e duplas jornadas

enfrentadas por muitas mulheres, que conciliam trabalho, familia e carreira.



O estudo, centrado nas mulheres empreendedoras dos Centros de Artesanatos em Boa
Vista, Roraima, busca responder a um questionamento central: como a economia criativa pode
definir o potencial criativo das mulheres, oferecendo oportunidades para a geracéo de renda e
0 aumento da autoestima, além de proporcionar acesso a incentivos institucionais? Para atingir
esse objetivo, o estudo detalha o perfil sociodemogréfico dessas mulheres e explora os desafios,
motivacoes e aprendizados resultantes de suas experiéncias na economia criativa.

A relevancia da pesquisa é dupla: ela contribui cientificamente ao preencher lacunas
sobre economia criativa e questdes de género, e socialmente ao oferecer subsidios para a
formulagdo de politicas publicas que incentivem o crescimento dessa economia. Além disso,
pode motivar novos estudos e teorias sobre o impacto da economia criativa no empoderamento
feminino, especialmente em regides como o Norte do Brasil, onde contextos especificos
demandam abordagens inovadoras de desenvolvimento.

O estudo reconhece que, embora a economia criativa ofereca uma alternativa
promissora, ela ndo é, por si s6, uma solugdo completa para o crescimento econémico e o bem-
estar social. A necessidade de apoio institucional e visibilidade para os produtos e servicos
criados por essas mulheres € crucial, uma vez que tais iniciativas demandam esforco e
dedicacéao continuos.

Em resumo, a pesquisa sugere que o fortalecimento da participacdo feminina na economia
criativa pode ter impactos profundos na igualdade de género, na qualidade de vida e na
independéncia financeira das mulheres, especialmente quando apoiada por politicas publicas e

incentivos adequados.

2 ECONOMIA CRIATIVA

O termo economia criativo surgiu no inicio do século XXI na Inglaterra, a partir de
mudangas na economia global, no qual a propriedade intelectual passou a ser importante para
os individuos. Essa nova denominacdo ganhou destaque de fato na metade dos anos 1990, na
Australia por intermédio do ministro australiano Paul Keating, inspirado no projeto Creative
Nation, que trazia o termo inddstria criativa, com o objetivo de criar um modelo de politicas
publicas com foco no conhecimento, crescimento econdémico, criagdo de empregos
promovendo a inclusdo social, a diversidade cultural e tecnologia estimulando o
desenvolvimento econémico através da economia criativa (NETO, 2016).

No Brasil o tema vem ganhando destaque desde 2004, na Conferéncia das Nagdes

Unidas para o0 Comeércio e o Desenvolvimento (UNCTAD XI). Em 2011 foi criado a Secretaria



da Economia dentro do ministério da cultura. Esta secretaria tem como objetivo coordenar e
concretizar as politicas publicas para o desenvolvimento local, regional e nacional colocando
em primeiro lugar os profissionais e aos micros e pequenos empreendedores criativos
brasileiros (NETO, 2016). A participacdo na industria criativa no pais pode ser apresentada no

gréfico 1.

Gréfico 1: Participacdo do PIB Criativo no PIB Total Brasileiro — 2004 a 2020.
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Fonte: Mapeamento da Industria Criativa no Brasil, Firjan - 2022

O grafico demonstra que o pais apresenta um crescimento desde 2004, no qual as
empresas tém investido em inovacéo, tecnologia, pesquisa e desenvolvimento. Tendo em vista,
que somente em 2007, 2016 e 2017 o PIB criativo apresentou-se abaixo do estimado no PIB
brasileiro. (FIRJAN, 2022). John Howkins (2013) faz uma interessante exploracdo do tema. O
autor diz que, a economia criativa € o conjunto de atividades econémicas que dependem do
contetdo simbdlico, destacando a criatividade como um impulso para a vida econémica
contemporanea, na producédo de bens e servicos.

Ele afirma ainda que existem dois tipos de criatividade: a caracteristica universal da
humanidade visto em todas as sociedades e culturas. O segundo identificado nas sociedades
industriais que utilizam o conhecimento intelectual, inovagéo tecnoldgica, atividades artisticas,
o turismo cultural e a criatividade humana como matéria-prima para o desenvolvimento de bens.

A economia criativa € um conjunto de segmentos dindmico que ajuda no
desenvolvimento das comunidades populares, tradicionais e periféricas, promovendo mais
oportunidades de geracéo de trabalho e renda, incluindo a responsabilidade social, possuindo

formas de empreender com senso de inovagdo consequéncia da diversidade cultural e étnica,



com grande potencial de diferentes bens intangiveis ou imateriais, assim como, bens tangiveis
e matérias (FONSECA REIS, 2008).

Para Howkings (2013) a economia se desmembra em quatro categorias: patriménio
cultural, artes, midia e criacdes funcionais levando em consideracdo suas caracteristicas
distintas. Esses setores sdo subdivididos, a saber: no setor que consta as patentes estdo inseridos
o farmacéutico, eletronica, tecnologia da informacdo, desenho industrial, materiais, quimico,
engenharia, industria espacial e veiculos. Quanto ao setor de direitos autorais estdo envolvidos
a propaganda, software de computador, design, fotografia, filmes, artes cénicas, artes,
arquitetura, radio/TV, publicidade e video games. E o setor de marcas e desenhos baseados
puramente em arte e cultura como pintura, escultura, fotografia e artes performaticas masica ao
vivo, teatro, danca.

A industria criativa é definida, segundo a Federacdo das Industrias do Estado do Rio de
Janeiro (Firjan) como “atividades produtivas que t€m como processo principal um ato criativo
com potencial de gerar valor de mercado, resultando em producdo de riqueza cultural e
econémica”. Diferenciam-se das industrias tradicionais por terem como principal matéria-
prima a inteligéncia, a imaginacdo e a expressao cultural dos individuos e dos grupos, além de
ndo se limitarem a producdo de bens tangiveis e sim em criar novas experiéncias, sensagoes,
emoco0es e significados para os consumidores.

Muito embora o Brasil apresente iniciativas por meio de politicas publicas de estimulo
as atividades criativas, destaca-se a existéncia de lacunas no processo de articulacdo dessas
politicas com alguns segmentos da sociedade. Torna-se incipiente a compreensao da relacao
entre a dindmica da economia criativa e a abordagem de género, por ser uma alternativa de

insercdo da mulher no mundo dos negdcios, seja por realizacdo pessoal ou profissional.

2.1 FEMINISMO, GENERO E REPRESENTACOES SOCIAIS

A participacdo feminina no Brasil € marcada historicamente por desigualdades de
diversos tipos. Tais circunstancias impactaram nas conquistas alcancadas por elas, sendo no
mercado de trabalho, na &rea académica, no desenvolvimento de novos negocios ou social. Tem
0 cenario marcado fortemente com uma cultura patriarcal, limitagdo de presenga em
determinados ambientes e autonomia na sociedade. E sujeitas aos desafios provenientes da
discriminacgdo ou do estigma relacionados as suas identidades sociais, ou seja, como aqueles
referentes a raca, a orientacdo sexual, a classe, bem como os destinados ao género ou a sua
nacionalidade. (ALMEIDA; DIAS; SANTOS, 2021).



Esses elementos, também chamados como marcadores sociais da diferenga, perpetuam
para as desigualdades e a segregagdo da classe social, raca/ etnia e género, assim como,
culturais, econdmicos, bioldgicos, psicoldgico, politicos e outros. Para Aragdo et al (2022) os
marcadores sociais da diferenca:

“compreende o individuo como um sujeito social e culturalmente constituido em
vivéncias discursivas, nas quais género, classe, raca, entre outros, ndo sao
considerados variaveis independentes, mas que se entrelagam de maneira que a
diferenciacéo do individuo ocorre na configuracao de sistemas de classificagéo social

assim como da constitui¢ao de corpos e identidades coletivas” (ARAGAO et al, 2022,
p. 339).

Em meados de 1989, Crenshaw apresentou a sistematizacdo da interseccionalidade que
aborda sobre a desconstrucédo da ideia de que as relagdes se dao entre grupos distintos, em que,
muitas vezes, sdo grupos e opressdes sobrepostas. Na Figura 1, observa-se ha sobreposicéo
entre mulheres, raca/ etnicidade uma mulher negra, sendo elas pessoas pobres, somadas as

pessoas sulistas, ilustrando o conceito de interseccionalidade (SILVA et al, 2020).

Figura 1 — Diagrama da Interseccionalidade
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Fonte: SILVA et al (2020)

Conforme a Figura 1 é demonstrado que as opressdes, em determinadas experiéncias,
ndo se separam, mas se intercruzam. Uma categoria de sobreposi¢do é nitida quando se é
mulher, negra, periférica, lésbica e entre outras categorias de opressao que poderiam compor
essa imagem. Isso é retratado também no ambiente de trabalho, uma vez que as mulheres negras
ocupam indices desiguais no mercado de trabalho (SILVA et al, 2020).

No decorrer da histéria do Brasil o mercado de trabalho teve sua estrutura marcada por
desigualdades, principalmente de género e raca. No processo de inser¢do no mercado de

trabalho principalmente de mulheres negras, percebe-se falhas institucionais e estruturais



pontuando a omissdo do Estado e institui¢do privada no combate as desigualdades de género e
raga. Essa situagdo resultou em vulnerabilidades e criou barreiras complementares impactando

ao acesso de determinados grupos e individuos ao trabalho formal (SILVA et al, 2020).

2.2 INSERCAO DAS MULHERES NO EMPREENDEDORISMO CRIATIVO

A insercdo da mulher no mercado de trabalho ocorreu gradativamente, devido ao
processo da industrializacdo a partir da década de 1930. Com a necessidade de médo de obra
abriu espago para que as mulheres entrassem no mundo dos negdcios, seja para realizacdo
pessoal, profissional ou independéncia financeira (CAMPQOS, 2018), como também para
autossustento. Uma pesquisa realizada pelo Serasa em parceria com o Instituto Opinion Box,
Relevancia das Mulheres nas financas das Familias Brasileira aponta que 88% da populacao
feminina tem envolvimento direto no orcamento familiar, sendo elas as principais responsaveis
pelo provimento da casa, demonstrando o quanto as mulheres tém assumido responsabilidades
dos recursos econdmicos dentro de casa se envolvendo de maneira mais assertiva no orcamento
familiar. A pesquisa demonstra ainda que 23% das mulheres sdo as Unicas responsaveis por
manter a familia financeiramente (SERASA, 2023).

De acordo com a pesquisa, o perfil das mulheres revela que, em geral elas tém entre 30
e 49 anos entre elas algumas possuem ensino superior completo, um ou dois filhos, casadas e
empregadas. Quanto a mulher empreendedora e autdbnoma 43% sdo empresarias/donas da sua
prépria empresa, a maioria encaixa 0 seu negocio como Micro Empresario Individual (MEI)
predominando o ramo de atuacgdo a de saude, seguido por moda e vestuario. Muitas mulheres
optam pelo proprio negécio devido a flexibilidade dos horarios e autonomia de colocar em
praticas suas proprias regras (SERASA, 2023).

No entanto, a pesquisa revela que elas encontram dificuldades em gerir seus negécios
no ambiente financeiro e administrativo, pois elas possuem pouco conhecimento em relacéo ao
planejamento financeiro, um problema para o empreendimento criativo, pois através dele é
possivel administrar o orcamento, as despesas e receitas prevendo as dificuldades de liquides
ou rentabilidade insuficiente, com o objetivo de antecipar um problema e contorna-lo, para que
0s negodcios sejam bem sucedidos ao longo prazo (MARTINS; ASSAF NETO, 1991; SERASA,
2023; GITMAN, 2010).

Embora existam avangos significativos no reconhecimento das mulheres no mercado de

trabalho, é possivel identificar obstaculos e desafios. Um ponto € a dificuldade em encontrar



um emprego publico ou privado, remuneragéo diferenciada entre homens e mulheres apesar das
suas qualificagcbes em alguns casos serem as mesmas, cargos de maiores hierarquias a falta de
incentivo a ascensdo profissional. (LAUSCHNER, 2011; SILVA, 2006). Diante disso,
evidencia- se a desvalorizagéo do trabalho feminino.

Outro desafio encontrado € a conciliacdo da maternidade pela busca de se inserir no
mercado de trabalho. A dupla jornada entre casa e trabalho € um dos principais problemas
feminino, visto que diversas mulheres abandonam suas carreiras, seja pela falta de creches
publicas ou condicbes de manter outra pessoa para cuidar do seu lar. (QUEIROZ; ARAGON,
2015). Logo, o empreendedorismo criativo tem se tornado um fator relevante para as mulheres
enfrentarem seus problemas na sociedade ao se tornar dona do seu préprio negocio, pois
empreender € ser capaz de encarar riscos, identificar e resolver problemas, além da realizacao
de novas ideais explorando a economia local, social e cultural. (ANDRADE; BUENO, 2022;
RAMOS; VALDISSER, 2019).

No cenario empreendedor, tal iniciativa tem demonstrado proporcdes significativas no
Brasil. Em relacdo ao empreendedorismo feminino proporciona alcancar empoderamento na
busca de igualdade de género, autonomia financeira e econbmica, surgindo no
empreendedorismo, o setor da economia criativa (ANDRADE; BUENO, 2022). Segundo
informacdes do programa global Developing Inclusive and Creative Economies (DICE), que
realiza estudos sobre empreendimento criativos e sociais, 0s empreendimentos criativos séo
apresentados em masculino, feminino e outros no qual, 50% sdo de mulheres em posi¢cdes de
lideranca, em relacdo a 45% dos homens. (BRITISH COUNCIL, 2020). Uma grande parcela
das mulheres brasileiras tem buscado diversificar suas formas de sobrevivéncia utilizando o
empreendedorismo como escape para prover aos seus lares.

Para Leitdo (2023) alguns dos desafios fundamentais para as politicas publicas no Brasil
sdo: maior debate e publicacdes sobre o tema a respeito do conceito sobre a Economia criativa
no Brasil, gerando ruidos seméanticos entre economia criativa e inddstrias criativas, ocasionando
muitas vezes impactos ambiguos sobre a economia da cultura. Auséncia em gerar dados
confiaveis com énfase em indicadores para uma efetiva politica publica. E reconhecer e
impulsionar dindmicas econémicas, culturais, ambientais, politicas e sociais dos bens e servi¢os

criativos, com vista ao desenvolvimento local.

2.3 REPRESENTATIVIDADE DAS MULHERES NOS NEGOCIOS REGIONAIS



A Economia Criativa ganha forga ao longo do tempo, pois proporciona por meio da
criatividade e de caracteristicas culturais, o estimulo a geragdo de emprego e renda. Diante do
cenario econémico atual, onde as mulheres estdo em busca de oportunidades e fonte de renda,
este tipo de atividade torna-se uma estratégia de desenvolvimento bens e servigo culturais,
econdmicas e tecnolégicas (GALLAS; PIMENTA; GONCALO; RODRIGUES, 2019).

No ambiente empreendedor criativo, abrange item econdmico, social e cultural. Deve
levar em conta, sistematicamente atitudes que permitam ser criativo e econdmico. Destaca-se
algumas competéncias como: aproveitar situacGes favoraveis ao negocio; aplicar
adequadamente os recursos; habilidade de planejamento; percepcdo diferenciada em
determinado ambiente ou situagédo etc. (ANDRADE; BUENO, 2022).

A cidade de Boa Vista-Roraima faz parte do desenvolvimento econémico e humano, em
que a mulher boa-vistense demonstra o seu potencial criativo e inovador. A pesquisa realizada
pelo Sebrae/RR, por meio da Coordenacéo de Inteligéncia de Dados, que analisou os dados da
PNAD constatou que no panorama e perfil das empreendedoras do Estado, 28,32% sao
representadas por mulheres, totalizando 22.127, no entanto, a maior parcela é por homens com
71,68%. Observa-se que 92,33%, das empreendedoras trabalham por conta propria, um reflexo
da tendéncia de autonomia e independéncia na busca por oportunidades econdmicas (SEBRAE,
2023).

O estudo sobre o perfil da mulher MEI de Boa Vista — RR apresentou que as mulheres
tem faixa etaria jovem entre 30 a 39 anos, pardas, com estado civil casadas, tendo ensino
superior completo e atuando no setor do comércio (produtos agroecoldgicos) (SILVA,
MACHADO; PUCCA, 2022). Em relagéo a equidade salarial e inclusdo econémica para as
mulheres empreendedoras é uns dos desafios significativos em Roraima. Pois cerca de 23,55%
realizam contribuicdo para Previdéncia, indicando uma preocupacéo das empreendedoras com
a seguranca financeira a longo prazo (SEBRAE, 2023).

Segundo Silva; Machado; Pucca (2022) citam como um dos principais desafios no
Estado no empreendedorismo feminino o preconceito sofrido na lideranga de neg6cios muitas
vezes geradas pelos homens ou a jornada multipla de tarefas. Com o cenario da economia em
crescimento, desafios apresentados e expansao das mulheres no gerenciamento de negdcios em
Boa Vista - RR, torna-se necessario uma visdo holistica da Economia Criativa Feminina.

Oliveira e Florissi (2011) enfatiza que deve estimular a producdo cultural para
desenvolver o potencial criativo, considerando o municipio uma regido de multi e intercultural.

Incentivando o potencial criativo da populagéo que reside na cidade, proporcionando a geragao
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de bem estar social, tendo como base outros estados, que souberam se reinventar

economicamente.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Esta pesquisa foi realizada no Centro de Artesanato, localizada na cidade de Boa Vista,
Estado de Roraima. O publico alvo s&o as mulheres que buscam através da economia criativa e
do empreendedorismo uma alternativa de renda para suprir suas necessidades e autoestima.
Levando em consideracdo a importancia do estilo cientifico deste trabalho, o referido estudo
pode ser classificado segundo Marconi e Lakatos (2003), como um trabalho descritivo e
qualitativo.

Tal pesquisa tem por objetivo “[...] a descrigdo das caracteristicas e determinada
populagdo ou fendmeno ou o estabelecimento de relacdes entre as variaveis” (GIL, 2010, p.
28). Assim, é um tipo de pesquisa que investiga novos entendimentos sobre uma mesma
temaética, no entanto no contexto diferente. Neste sentido, esta pesquisa se enquadra ao tentar
compreender o papel das mulheres na economia criativa para o fortalecimento econémico em
Boa Vista no estado de Roraima.

A pesquisa bibliografica é uma etapa preliminar da pesquisa como revisdo da literatura,
a fim da verificacdo do conhecimento sobre mulheres criativas empreendedoras que fomentam
a economia em Boa Vista-RR. Para Vergara (2007, p.48), pesquisa bibliografica “é o estudo
sistematizado desenvolvido com base em material publicado em livros, revistas, jornais, redes
eletronicas, isto ¢, material acessivel ao publico em geral”.

Como abordagem metodolégica aplicou-se a pesquisa exploratéria, no qual a tematica
especifica desta indagacdo obtém pouca base ja analisada. Conforme Herndndez Sampieri,
Fernandez Collado e Lucio (2006, p. 99) ¢ evidenciado que “realizam-Se estudos exploratorios,
normalmente quando o objetivo é examinar um tema ou problema de pesquisa pouco estudado,
do qual se tem muitas duvidas ou ndo foi abordado antes”.

Para a etapa de coleta de dados optou-se pelo questionario aplicado via plataforma
google forms para mulheres empreendedoras integrantes da economia criativa. O questionario
aplicado nesta pesquisa foi desenvolvido pelas autoras, com base no questionario de pesquisas
dos autores SUCUPIRA, 2018; ASSIS, 2022, nele consiste 26 perguntas divididas em blocos,
sendo quatro perguntas abertas e vinte duas perguntas fechadas.
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Quanto as perguntas abertas o informante tem liberdade de usar linguagem prépria
manifestando suas proprias opinides. Uma pergunta fechada sdo alternativas fixas ou limitadas,
devendo optar por umas das respostas que Ihe foram disponibilizadas: sim ou ndo. E dezenove
perguntas de mdaltipla escolha. Essas perguntas consistem em proferir, conforme Marconi e
Lakatos (2003, p. 206) “[...] perguntas fechadas, mas que apresentam uma série de possiveis

respostas, abrangendo varias facetas do mesmo assunto”.

3.1 DETALHAMENTO DA ENTREVISTA

Para a realizacdo da coleta de dados através de questionario foi realizado um roteiro
dividido em quatro blocos:

1) O primeiro bloco refere-se a identificacdo da participante que foi entrevistada. Logo,
as informacBes demograficas permitem melhor compreensdo das caracteristicas basicas das
mulheres, como identificar a idade, escolaridade, renda e estado civil sendo possivel observar
o perfil de cada mulher empreendedora criativa ao longo da pesquisa, visto que, a economia
criativa pode oferecer liberdade financeira e a diminuicdo das relagdes opressoras de género.

2) o segundo bloco, trata-se da especificidade de atuagdo: ramo do setor, atividade e
producdo. Considerando fonte de renda e até pecas unicas e exclusivas, o artesanato envolve
dois diferentes mercados, de arte ao exibir pecas em galerias, leildes e mercados e de turismo e
empreendimento, fazendo parte da economia criativa, na sua esséncia evidenciando o potencial
individual ou coletivo para a producdo de bens e servicos criativos, promovendo geragédo de
emprego e renda.

No entanto, a certas dificuldades que diversas mulheres enfrentam na industria criativa.
Sendo um desafio dos artesdos locais a falta de incentivo publico, captacdo de recursos
financeiros para investir na criacdo de acessorios, itens e pecas artesanais, a falta da participacéo
popular influencia no crescimento econdmico, divulgacédo e planejamento financeiro para gerir
0 empreendimento criativo.

3) o terceiro bloco contempla a 6tica da producéo e 6tica do mercado de trabalho como:
horas trabalhadas, rendimento, dificuldades e propor¢do de mercado do produto/servico
criativo. Diversas mulheres veem o empreendimento criativo como uma realizacdo pessoal, a
busca por seu proprio negécio e em decorréncia disso sua autonomia financeira e auxilio na
renda familiar, independéncia na dedicacéo das horas ou dias trabalhados para criar, inovar e

desenvolver pecas exclusivas obtendo resultados financeiros através da atividade criativa.
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4) Na sequéncia, o ultimo bloco aborda as demandas setoriais e de politicas publicas: 0s
desafios para o desenvolvimento da economia criativa e participagdo das politicas publicas. A
acao de empreender pelo pablico feminino através da criatividade no mundo da economia é um
ato revolucionario e abrir seu proprio negdcio é desafiador, devido a falta de apoio sua gestdo
se torna solitaria, pois diversas mulheres sofrem com a auséncia de apoio de instituicGes
financeira e publicas procurando alternativas em seus familiares e terceiros. Assim, como as
tecnologias sdo um desafio para diversas mulheres que procuram se adaptar ao mercado para
divulgacdo dos seus trabalhos. (IRME, 2020).

3.1.1 Lécus da Pesquisa

A seguir serdo apresentados os resultados obtidos por meio da aplicacdo de
questionario as mulheres que atuam na Economia Criativa. Os critérios para selecdo destas
mulheres foram possuir identidade de género feminina e atuar em qualquer segmento da
Economia Criativa na cidade de Boa Vista - Roraima. A partir destes critérios, realizou-se uma
busca prévia sobre empreendedoras que atuam no Centro de Artesanato em Boa Vista,
localizados na Avenida Capitdo Ene Garcés, 769-925, Centro e rua Floriano Peixoto, 423 -
Centro, Boa Vista - RR.

Figura 2 - Centro de Artesanato

Centro'defArtesana
“InformacoestTurist

Fonte: Google Maps (2024)

O Centro de Artesanato localizado na rua Floriano Peixoto, € um espago que pulsa com
a histéria e a tradicdo do povo roraimense. Antes localizado no Mercado Municipal até 1970, o
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prédio apos ser desocupado, a Cooperativa de Artesdos de Roraima resolveu solicitar ao
governo a ocupacao do edificio. Assim, o tombamento foi realizado pela Prefeitura Municipal
através Decreto n° 2614 de 15 de outubro de 1993 (IPATRIMONIO, 2024).

Com essas informacoes, as técnicas de coleta de dados foram aplicadas por meio de
questionario da plataforma do Google Forms, uma plataforma online do Google que permite
criar e distribuir o questionario de forma préatica. Com a plataforma de coleta escolhida pela sua
facilidade e praticidade, o desenvolvimento do questionario para coleta de dados tomou forma.
Em relacdo as perguntas abertas no questionario utilizou-se o software disponivel no endereco
https://wordart.com/, para produgdo de nuvem de palavras, no qual foram retirados os termos
comuns, evidenciando apenas as classes de palavras que carregam sentidos e significados
relevantes, ou seja, de maior importancia dentro de um texto.

A nuvem de palavra é gerada por uma ferramenta de processamento de dados muito
disponibilizada por softwares, representadas por grafico-visual que mostram o grau de
frequéncia das palavras em um texto, apresentadas em fontes de varios tamanhos e em
diferentes cores, indicando o que é mais relevante e 0 que € menos relevante no contexto da
pesquisa (VILELA; RIBEIRO; BATISTA, 2020).

O objetivo principal é identificar como a economia criativa pode definir o potencial
criativo das mulheres como alternativa de renda, autoestima e acesso a beneficios provindos de
instituicdes. Efetuados a coleta de dados no periodo de junho a julho. O alcance foi de 11
mulheres respondentes. No entanto, das 11 (onze) mulheres que aplicou-se o questionério, 02
(duas) selecionaram que ndo queriam participar da pesquisa. Desse modo, 09 (nove)

responderam sim e 02 (duas) responderam nao.

4 ANALISE DE DADOS

4.1 DETALHAMENTO DA ENTREVISTA

Esta secédo detalha os marcadores sociais da diferenca e outras informagdes consideradas
relevantes para apresentar o perfil sociodemografico das respondentes. Por meio da analise de
dados, a representatividade feminina na area da Economia Criativa desta pesquisa, €
representada na sua totalidade por brasileiras.

O empreendedorismo criativo é uma forca imparavel que tem mudado a realidade do
publico feminino no mundo dos negécios. Conforme dados do Instituto Brasileiro de Geografia

e Estatistica do quarto trimestre de 2023, as mulheres ocupam 28,32% do empreendedorismo
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em Roraima e dessas empreendedoras 92,33% tem seu proprio negdcio, concluindo que elas
buscam autonomia e independéncia econémica.

Quanto a idade, 66,7% das mulheres possuem mais de 55 anos, sendo que 66,7% sdo de
cor parda, atuantes na economia criativa. Observa-se que o perfil da mulher provedora tem
mudado ao longo do tempo. Conforme pesquisa realizada pelo Serasa (2023) sobre as financas
das Familias Brasileiras, as mulheres no geral obtinham entre 30 e 40 anos. O que nos traz a
reflexdo que independentemente da idade a economia criativa € uma alternativa para as
mulheres, assumir o controle familiar e financeiro, mesmo encontrando barreiras no percurso
do seu empreendimento ou inser¢do no mercado de trabalho.

Outro aspecto observado na pesquisa é que a maioria das respondentes se consideram
pardas saindo da invisibilidade para se destacar nos setores da economia criativa, entre eles o
artesanato que gera oportunidade de trabalho e renda independentemente de sua idade,
agregando valor para a economia local. (UNCTAD 2012). Logo, € importante ressaltar a
desigualdade de género nas organizacGes de trabalho, pois com a inser¢cdo da mulher nos
segmentos da economia criativa a competitividade por espaco se torna frequente no meio da

sociedade, ocasionando conflitos familiares e de trabalho. (JESUS, 2016).

Gréfico 1 Faixa Etéria Gréfico 2 cor/raga/etnia

@ Branca
@ 18-24 anos A ® Preta
@ 25-34 anos Parda
v 35-44 anos @ Amarela
@ 45-54 anos

@ Indigena
@ mais de 55 anos

Fonte: elaborado pelas autoras (2024)

Sobre o resultado da pesquisa quanto ao estado civil e se possuiam filhos, demonstrou
que 44,4% das mulheres respondentes sdo solteiras e 33,3% possuem somente 1 filho. Nesse
contexto, o desafio de cuidar sozinha dos filhos e conciliar a rotina de casa em alguns lares
dificulta a busca por empregos, pois com uma cultura machista e patriarcal coloca a mulher
como fator principal para cuidar apenas dos filhos, deixando o lado profissional para o futuro.

Contudo, considerar a procura por trabalhos informais ou simplesmente se tornar dona do seu
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proprio negdcio é uma alternativa viavel considerando que a jornada de trabalho pode ser mais
flexivel além de gerar tempo de qualidade com os seus familiares (SEBRAE, 2020).

Graéfico 3 Estado Civil Gréafico 4 Tem filho(s)
@ Solteira ® 1 filho
@ Casada ® 2 filhos
Divorciada 3 filhos
@ Viiva @ Mais de 4 filhos
@ Casado @ Nenhum

44,4%

Fonte: elaborado pelas autoras (2024)

A economia criativa € uma alternativa para as mulheres tentarem se equiparar ou reduzir
a desigualdade salarial. O grafico 5 da pesquisa apresenta 44,4% das mulheres que possuem
uma renda mensal familiar entre R$3.000 a R$4.000. Esta renda esta atrelada a complementacéo
de renda por terceiros ou familiares que convivem em coletividade.

Conforme pesquisa do Serasa em conjunto com o Instituto Opinion Box, Relevancia das
Mulheres nas finangas das Familias Brasileira 19% das mulheres obtém ajuda financeira de
outras pessoas. Para Antunes, Sauthier e Triska (2022) economia criativa € um novo meio de
empreendedorismo, uma area profissional especifica, baseada na utilizacdo intelectual e
criativa, proporcionando um valor simbdlico e sustentavel.

E interessante observar que nos ultimos anos as mulheres tém estado a frente dos
negocios da economia criativa, se intensificando principalmente pela vulnerabilidade social e
econémica. No entanto, as adversidades/preconceitos ainda persistem principalmente a medida
que a idade avanca e a sua colocagdo no mercado se vé prejudicada mesmo que a maioria das
mulheres pesquisadas, com 44,4%, possuem ensino superior, conforme o grafico 6 que
demonstra o grau de escolaridade que elas possuem. Nesse sentido, é possivel identificar que
varias mulheres ndo encontram coloca¢do no mercado de trabalho ou o mercado ndo esta
preparado para reter o potencial dessas mulheres que transformam ideias em produtos ou

servigos originais e significativos. (HOWKINS, 2013).

Gréfico 5 faixa de renda que sua familia possui Gréfico 6 Grau de Escolaridade
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@ Ensino Fundamental
© Ensino Médio

Ensino Superior

@ Menos de R$ 1.000
@ Entre R$ 2.000 a R$ 3.000

Entre R$ 3.000 RS 4.000
V @ Entre 4.000 e R$ 5.000
@ Entre 5.000 e R$ 10.000

@ Mais de R$ 10.000

Doutorado)

Fonte: elaborado pelas autoras (2024)

4.2 DIFICULDADES EXTERNAS E INTERNAS PARA EMPREENDER NA ECONOMIA
CRIATIVA

Nesta secdo apresentam-se as categorias de analise das dificuldades Externas e Internas
para empreender na Economia Criativa. Buscou-se analisar a percepcdo das mulheres
pesquisadas sobre o que é criatividade, visto isto a figura abaixo apresenta as nuvens de palavras

que mais se destacaram na pesquisa.

Figura 3 - Nuvem de palavras com as palavras-chave sobre criatividade.

Producao RESOIVET

eeeeeeeeee

esenvol ércade.a

Sagidar Intehgencna Compreender =
,,,, Aprender
*Sabierzs Criar:
“'i‘,’.‘!.".’,? . boisas™

rPrudutlva g Cultura Tanstormai-—Adaptar-se .. =

Fonte: Elaborado pelas autoras (2024)

Corroborando com as respostas, Mirshawka (2016, p. 5) destaca que “a esséncia € o
valor do bem criativo se encontram na capacidade humana de inventar, de imaginar, de criar”.
Entende-se que na Economia Criativa esta ligada com os seguintes vieses: promove inclusao
social, impulsiona a cultura local, incluir aspectos econdmicos e culturais, em que sua atividade
econdmica é baseada em conhecimento, com capacidade de desenvolvimento (PEREIRA,
2022). Em relagdo a percepcdo das mulheres sobre o que vocé produz especificamente dentro

da Economia Criativa? Pode-se retratar na figura 4.

Figura 4 - Nuvem de palavras com as palavras-chave sobre a producdo na Economia

Criativa.

@ Pos (Especializagao, Mestrado ou
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Fonte: Elaborado pelas autoras (2024)

Com base nas informacdes descritas pelas mulheres respondentes destacaram-se: Artes
em tecido, madeiras, massa fria, trabalhos com desenho, pintura, pecas utilitarias e decorativas
usando sublimacdo, costura criativa e de vestuario. Artesanato com produtos por semente e
pena (pulseira, brincos e colares). Biscuit, lacos, puff, croché e customizacdo de materiais. Saia
indigena. Porta caneta, Porta chave. Licores e geleias dos frutos do Lavrado. Macramé.
Evidéncia e complementa aspectos da economia criativa que reflete o saber tradicional, valor
cultural, através de valor simbdlico sendo por meio de novas técnicas, matérias primas, produtos
ou servicos, que retratam a identidade local (BRAZ; FREITAS, 2024).

E interessante observar que a identificacdo dos segmentos de atuacdo das mulheres
pesquisadas dentro da Economia Criativa é classificada como expressdes culturais: artesanato,
folclore e gastronomia, conforme aplicacdo do questionario. Percebe-se que 77,8% destas
mulheres exercem suas atividades na Economia Criativa ha mais de 4 anos (Gréafico 7).

Gréfico 7 Estd em atividade a quanto tempo? Grafico 8 Quais os principais desafios

para o0 desenvolvimento da economia
criativa em Boa Vista — RR?

@ Captagéio de Financiamentos/
77.8% @ Menos de 1 ano Investimentos,
®2anos % @ Escassez de Pessoal Qualificado,
3anos »w ® Fala de Incentivo Pubico,

® 4 anos ou mais @ Falta de Participagéo Popular

@ Todos descritos acima, aqui em BV nao
tem gente especializado para cursos...

@ matéria prima
@ Divulgagéo
® "néo possui desafios"

Fonte: elaborado pelas autoras (2024)

Entre os desafios relatados pelas participantes (Grafico 8), 33,3% das mulheres
concordam que a falta de incentivo publico é o principal desafio. A despeito disso, para realizar
0 desempenho comercial e financeiro de determinado lugar é essencial haver politicas que
oferecam instrumentos necessarios para impulsionar o desenvolvimento econémico. Por meio
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da economia criativa aguga o conhecimento, criatividade e o capital intelectual da regido e
potencializa e gera o crescimento da economia local (ALBUQUERQUE FILHO; FERKO,
2020). Além das opcOes pontuadas na resposta do questionario. Apontou-se pelas mulheres a
falta de pessoas especializadas em cursos ou na manutencdo de equipamento, escassez de
matéria prima e divulgacéo do artesanato.

Durante a pesquisa foi questionado sobre “quais sdo os principais problemas /
dificuldades que as mulheres enfrentam em seu negocio/carreira”, as respostas das 09 mulheres
foram marcadas um para cada, em calcular os custos antes da abertura do negdcio; tornar o
negdcio reconhecida no mercado; captar clientes e fazer o planejamento financeiro. Assim,
revelando a percepcéo de cada mulher em seus principais empecilhos na carreira. Destaca-se
também, que foi marcado a opg¢do outros, salientamos: empecilho a burocracia da empresa,
caréncia de matéria prima para confeccionar a arte/produto no Estado, op¢do de produto para
confeccdo a arte e/ou ndo possuir dificuldades.

E um viés de desafio constante as incertezas e riscos, avaliar as oportunidades, encontrar
0 autoconhecimento num processo de aprendizagem continua, avaliar os impostos e toda a
burocracia gerados pelo empreendimento (PESO, 2022). A medida que as mulheres se tornam
dona do seu proprio negoécio criativo é fundamental o planejamento financeiro, pois ele
auxiliara nas metas e estratégias para obtencdo dos resultados desejados, seja para adquirir
independéncia financeira ou a necessidade de obter outra renda para sustentar suas familias
(EXAME, 2023).

4.3 MOTIVACAO DAS MULHERES A EMPREENDER NA ECONOMIA CRIATIVA

Nesta secdo apresentam-se as categorias de razdes/motivacdes para iniciar um negocio/
carreira; horas dedicadas para confeccionar/produzir e rendimento mensal no setor criativo.
Desse modo, 44,4 % das mulheres identificaram que o que as motivaram a ingressar no setor
criativo foi pela realizacdo pessoal, sendo que 33,3% afirmaram que o empreendimento poderia
auxiliar na renda familiar (gréafico 10).

Para Rondon, Bitar, Gongalves (2018) muitos tém como motivacdo entrar no
empreendimento para atender suas necessidades financeiras, reflexo da falta de oportunidades
de renda por meio de um emprego formal, ou tem em vista uma oportunidade de um novo

negocio ou produto no mercado de valor econémico.

Grafico 10 Quais as razdes/motivacGes para iniciar um negocio/ carreira no setor criativo?
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44,4%

Fonte: elaborado pelas autoras (2024)

@ Desemprego
@ Realizagao pessoal
Né&o trabalhar para os outros
@ Oportunidade de abrir o préprio negécio
@ Para auxiliar na renda familiar

@ Todos citados acima, realizacao
pessoal, ter o meu negocio , saber que
o produto que fago é atrativo pra venda.
E forma de renda extra.

©® Gerar emprego e renda
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Quanto a questdo da atividade criativa foi gerado um bloco com 04 (quatro) perguntas

no intuito de identificar as seguintes informaces, conforme a tabela 01.

Tabela 01 Atividades Economia Criativa

Perauntas Discordo Discordo Indiferente Concordo Concordo
g Totalmente Parcialmente | (Ou Neutro) Parcialmente Totalmente
YOce tem_dedl_ca_gao exclusiva 01 03 : 02 03
a economia criativa?
De suas atividades criativas,
Vocé consegue obter
rendimentos suficientes para - 03 01 01 04
manutencéo do nucleo
familiar?
Seus produtos/servicos sdo
ofertados em eventos - 01 - 01 07
culturais?
Vocé considera a criatividade
como um elemento do seu 01 ) : 01 07

trabalho ou do trabalho do seu
grupo?

Fonte: elaborado pelas autoras (2024)

Sobre as horas dedicadas para confeccionar/produzir seus produtos, identificou-se que

44,4% das mulheres dedicaram até 08 horas por semana, e com 33,3% dedicando-se ate 04

horas (grafico 11). No que tange sobre o rendimento mensal do empreendimento criativo,

44,4% das mulheres pesquisadas informaram que tem em média de 1 a 2 salarios rendimento

mensal e 33,3% até um salario (grafico 12). Viver da economia criativa e se destacar em seus

diferentes segmentos visa transformar os sonhos em realidades de diversas mulheres, mesmo

levando horas ou dias para produzir seus produtos € essencial acreditar na ideia do seu negécio

contribuindo para a geragéo de emprego e competitividade no mercado. (HOWKINS, 2013).
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Grafico 12 Em média, qual o
rendimento  mensal do seu
empreendimento criativo?

Gréfico 11 Em média, quantas horas sao
dedicadas para confeccionar/produzir seus
produtos?

@ até 04 horas por semana

@ até 08 horas por semana
@ até 12 horas por semana
@ até 16 horas por semana
@ até 20 horas por semana

@ Até um salério

@ de 122 saldrios
© de 2 a4 salarios
@ mais que 4 salarios

@ até 24 horas por semana

Fonte: Elaborado pelas autoras (2024)

4.4 IMPACTOS - APRENDIZADOS OCASIONADOS PELAS DIFICULDADES DO
MERCADO

Nesta secdo foram abordados os impactos - aprendizados ocasionados pelas
dificuldades do mercado na economia criativa, abordando o mercado que os produtos e/ou
servicos alcangam, Servico e Comunicagdo. De acordo com as respostas obtidas sobre “Quais
mercados seus produtos e/ou servicos alcangam?” 55,6% informaram que seus produtos e/ou

servigos alcangam no mercado nivel federal e 33,3% alcancam nivel estadual.

Observa que ha necessidade por parte do governo e 0s 6rgaos responsaveis em promover
o0 desenvolvimento econdmico e social para resultar na ampliagdo e apoiar essa nova vertente
para o mercado gerado pela economia criativa, visto que a falta de recurso e falta de politicas
publicas para o segmento é um dos pontos enfatizado pelos artesdos (MORAIS; LACERDA,
2021). No caso do servi¢co e comunicacdo foram abordadas as seguintes perguntas, conforme
tabela 02.

Tabela 02 Servicos e Comunicagao

Indiferente Concordo

(Ou Neutro)

Perguntas

Vocé possui algum tipo de
incentivo publico, federal, 02 02 02 -
estadual ou municipal?

Vocé possui vinculo ou
participa de alguma
associacao de classe, 01 - - 03
sindicato, coletivo ou
similares?

As tecnologias da informac&o
e comunicacgdo (por exemplo
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— celular, computador, rede
de internet, radio, tv ou
outros) e as redes sociais
(instagram, whattsapp,
twitter, facebook etc)
exercem algum papel no seu
trabalho ou no trabalho do
Sseu grupo?

Fonte: elaborado pelas autoras (2024)

Os mudltiplos recursos tecnoldgicos tém impulsionado a economia criativa devido a
facilidade ao acesso as informacdes e a expansdo dos negocios ao divulgar os produtos e
servicos permitindo que as mulheres equilibrem suas diversas responsabilidades, além, disso,
promove a igualdade de género. (SEBRAE, 2024; JESUS, 2016).

5 DISCUSSAO

A economia criativa € uma geracdo de emprego e renda com diversas atividades
culturais, artisticas e tecnologicas. Um valioso ativo econdmico que agregar valor aos produtos
e servicos criativos produzidos por elas. Logo, a economia criativa proporciona que mulheres
consigam desenvolver atividades criativas proporcionando autonomia econdmica,
contribuindo para impulsionar a economia, renda, igualdade de género e desigualdade social
alterando a realidade de mulheres que vivem em situacdo de vulnerabilidade. As mulheres
enxergam a economia criativa como forma de ganhar dinheiro e principalmente uma realizagédo
pessoal, impulsionado a cultura local através dos seus produtos ou servigos que elas produzem
e desenvolvem por meio do seu talento criativo se tornando Gtil para a sociedade e para seus
familiares ao agregar estéa realizacdo pessoal em fonte de renda.

Estabelecer um equilibrio entre a autoestima e 0 negécio criativo eleva as mulheres a se
tornarem mais confiantes e motivadas afetando o seu desempenho profissional e pessoal, pois
elas conseguem através do empreendimento criativo se auto realizar e auxiliar na renda familiar
apesar das dificuldades encontradas no percurso. Assim, super as dificuldades e se manter
motivada é um desafio constante, pois ainda € perceptivel o quanto existem diferencas sociais,
salariais e oportunidades. Contudo, conseguir sustentar suas familias através do seu negocio
criativo ou emprego é gratificante, pois elas se sentem valorizadas e motivadas a serem donas
do seu proprio negocio.

Em relacdo aos desafios a falta de incentivo publico e a captacdo de financiamentos e

investimentos impacta no gerenciamento do negécio criativo. A intervengdo do Estado é
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fundamental, pois ele pode oferecer ferramentas e subsidios que vdo fomentar o inicio do
empreendedorismo criativo, gerando oportunidades para que as mulheres demostrem suas
habilidades e competéncias criativas um incentivo para que elas possam produzir, criar e gerir
suas vidas. No entanto, é fundamental que cada mulher valorize e faca a sua parte para se manter
atualizada, buscando conhecimento em gestdo e finangas, qualificacdo profissional e
principalmente conhecer o mercado que deseja investir, pois uma decisdo equivocada pode

afetar o presente e o futuro.

6 CONSIDERACOES FINAIS

Esse trabalho evidencia a relevancia da economia criativa como uma ferramenta de
realizacdo pessoal e geracdo de renda para as mulheres de Boa Vista-RR, destacando a
importancia de seu papel no desenvolvimento socioeconémico local. As mulheres que optam
por atuar nesse setor buscam, além de renda, a realizacdo pessoal, independéncia financeira e
flexibilidade, mesmo diante de desafios como a captacdo de clientes, falta de incentivos
publicos e burocracia.

O estudo revelou que, embora enfrentem barreiras, essas mulheres demonstram
resiliéncia para lidar com desigualdades e preconceitos no mercado de trabalho, encontrando
na economia criativa uma oportunidade de autoafirmacdo e contribuicdo para o sustento
familiar. A pesquisa também mostra que a atuacdo dessas empreendedoras criativas impacta
positivamente a economia local ao gerar emprego e renda para outras familias.

Diante desse cenario, a economia criativa se apresenta como um importante caminho
para promover a igualdade de género e a autonomia financeira, além de estimular o
desenvolvimento de novas atividades e produtos derivados da criatividade. A analise sugere a
inclusdo dessas mulheres em politicas publicas que incentivem e integrem programas de apoio
ao empreendedorismo criativo, promovendo, assim, o desenvolvimento local.

Para pesquisas futuras, seria relevante aprofundar a andlise do perfil dessas
empreendedoras, considerando fatores como escolaridade e faixa etéria, a fim de compreender

melhor suas escolhas e trajetorias profissionais.
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